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Nationalparke als …

▪ Orte großflächiger Wildnisentwicklung in den Nationalen 
Naturlandschaften

▪ Schutzgebiete mit steigender gesellschaftlicher Akzeptanz

▪ Ziele des Naturtourismus

▪ Starke Marke im Naturschutz

▪ Impulsgeber regionaler Wertschöpfung
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Nationalparke als Orte 

großflächiger Wildnisentwicklung



Nationalparke
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Nationalparke

Biosphärenreservate

Naturparke
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Nationalparke als Schutzgebiete 

mit steigender gesellschaftlicher 

Akzeptanz
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Konkurrierende Landnutzungsansprüche in Nationalparken

Quelle: Verändert nach WOLTERING 2012
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Kategorisierte Antworten auf die Frage: „Wollen Sie der Verwaltung 
des Nationalparks Bayerischer Wald etwas mitteilen?“

Quelle: JOB et al. 2019
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Quelle: JOB et al. 2019, RENTSCH 1990

52,2%

32,2%

15,5%

96,1%

1,6% 2,4%

dafür dagegen w.n./k.A./Stimmenthaltung

 1990  2018

Sonntagsfrage zum Fortbestand des Nationalparks Berchtesgaden



11Wildnis im Dialog vom 22.-26.06.2026 in Passau – Dr. Manuel Woltering

Quelle: JOB et al. 2019, RENTSCH 1990
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Nationalparke als Ziele des 

Naturtourismus
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Rund 70 % der 

Bevölkerung besuchen 

mindestens einmal 

eine Nationale 

Naturlandschaft in 

zwei Jahren

Nutzung der Nationalen Naturlandschaften 



Besuchstage in den Nationalen Naturlandschaften
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696 Mio. Besuchstage 

pro Jahr in Nationalen 

Naturlandschaften

Flächenüberschneidungen der unterschiedlichen Großschutzgebietstypen

* Summe ohne Flächenüberschneidungen 

    

     

      

     

                         

Nationalpark

Biosph renreser at

Naturpark

 nsgesamt

Besuchstage   io  
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Naturtouristische Besuchstage in deutschen Nationalparken
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* Updates durch Studien mit anderer Methodik und Kennzahlen
** Die Studie wurde nach der Würzburger Methode durchgeführt
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Verflechtungen zu Nationalen Naturlandschaften



Nationalparke als starke Marke 

im Naturschutz



Markenstärke von deutschen Nationalen Naturlandschaften
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Schutzgebietsaffinität in den Nationalen Naturlandschaften

NNL

zeigen unterschiedlich 

hohe Ausprägungen bei 

schutzgebietsaffinen 

Besucher*innen



Nationalparkaffinität in Deutschland
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** Die Studie wurde nach der Würzburger Methode durchgeführt



Nationalparke als Impulsgeber 

regionaler Wertschöpfung
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Besuch eines Nationalparks Direkte Effekte

Indirekte Effekte Induzierte Effekte

Quelle: SPENCELEY et al. 2021

Ökonomische Effekte durch Naturtourismus



Besuchstage/-struktur und 

Einkommensäquivalente deutscher 

Nationalparke

24

Alle Nationalparkbesucher*innen

(Nationalparkbesucher*innen i.e.S.):

▪ 57,0 (11,2) Mio. Besucher*innen/Jahr

▪             rd  € Umsatz

▪ 78.000 (15.300) Einkommensäquivalente
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14 Mrd. € touristische 

Wertschöpfung jährlich

Touristische Wertschöpfung in den Nationalen Naturlandschaften

Flächenüberschneidungen der unterschiedlichen Großschutzgebietstypen

* Summe ohne Flächenüberschneidungen 

     

      

       

      

                                             

Nationalpark

Biosph renreser at

Naturpark

 nsgesamt

 ouristische Wertsch pfung   io  



Touristische Wertschöpfung der NNL-Besucher*innen i.e.S.
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1,3 Mrd. € touristische 

Wertschöpfung pro Jahr 

durch Besucher*innen mit 

hoher Schutzgebietsaffinität

     

    

     

                            

Nationalpark

Biosph renreser at

Naturpark

 ouristische Wertsch pfung   io  
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Nationalparke als …

▪ Orte großflächiger Wildnisentwicklung in den Nationalen 
Naturlandschaften

▪ Schutzgebiete mit steigender gesellschaftlicher Akzeptanz

▪ Ziele des Naturtourismus

▪ Starke Marke im Naturschutz

▪ Impulsgeber regionaler Wertschöpfung



Dankeschön!

… an die unterschiedlichen 
Fördermittelgeber

… an die zahlreichen Mitglieder 
projektbegleitender 
Arbeitsgruppen

… an die beteiligten 
Scchutzgebiete

… die Mitarbeiter:innen im 
Projektteam

… an zahlreiche studentische 
Hilfskräfte

… an die Vielzahl studentischer 
Interviewer
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