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UMWELTETHISCHE LEITLINIEN DER ARGUMENTATION
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Gerechtigkeit
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Umweltethische Leitlinien der Argumentation

* Naturschutzkommunikation argumentiert zu oft 6konomisch und

okologisch, und damit einseitig

Bediirfnis £

o ,Klugheitsargumente”: Argumentation am Eigeninteresse _g Naturerlebnis
. . mGERECHTIGKEIT
* Begriindungsliicken sind zu schlieRen: Gerechtigkeits- und Gliuck ¥ e |
Kommumkcnon '3

Gliicksargumente sind zu starken

o ,,Gerechtigkeit”: Bewusstsein fiir Gewinner und Verlierer — z. B.

Gerechtigkeitsfragen
im Naturschutz

bei Nationalparkausweisungen

Was sie bedeuten und warum sie wichtig sind

> ,Gliick”: Argumente der Naturbeziehung, oft als subjektiv .
. NTT A
abgewertet, aber leicht verstindlich BN

* Ethische Analyse der Kommunikationsarbeit als ,,Daueraufgabe“
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ZIELGRUPPEN

Allgemeine Bevolkerung

Soziodemographie Soziodemographie
I Il

Milieu A Milieu B Milieu C
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Zielgruppen I: Wildnis & Naturbewusstsein im Bevolkerungsdurchschnitt

Es sollte mehr Wildnisgebiete geben, um zu sehen, wie die Natur sich selbst
dem Klimawandel anpasst.
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Zielgruppen ll: Soziodemographische Ansatzpunkte

Wir wiirden gerne von Ihnen wissen, wie Sie iiber
Schutzgebiete informiert werden wollen. Bitte

Zustimmung zu der Aussage:

»Zu einem guten Leben gehort die Natur dazu.“
wibhlen Sie drei bevorzugte Moglichkeiten aus.

Antwortkategorie , trifft voll und ganz zu“
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Zielgruppen lll: Lifestyle und soziale Milieus (nach SINUS)

Soziale Lage

\

Oberschicht /
Obere Mittelschicht
\ \
Y -
Mittlere "
Mittelschicht
, ~

Untere Mittelschicht/
Unterschicht

Grundorientierung - Tradition Modernisierung Neuorientierung
Pflichterfillung, Individualisierung, Multi-Optionalitt,
Ordnung Selbstverwirklichung, Genuss neue Synthesen
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Multioptionale Leistungselite:

Engagierte Bildungselite:

Wunsch nach ANV HIESE Effizienz, Konsum und Stil, Kreative
: i Avantgarde:
selbstbestimmtem Leben, global-0konomisches Kosrﬁop?jitisch
intellektuelle Interessen, Denken unkonventioneli
globale Verantwortung
Oberschicht /
i . Postmaterielles Milieu der Expeditives
Klassisches Ses et Milieu Performer Milieu {
Establishment: Ge&?ﬁ::es 2% 10% 0% MELE GUEE-
Erfolgsethik ik : SIS
T Erfolg und
Exklusivitat und Adaptiv- Nachhgltigkeit
Fuhrungsanspruch Nostalgisch- p isch Neo™ ’
J P Traditionelles Brgerliches ragaiatttlesc : Okologisches ,,Party und
Milieu Milieu 12% s Protest
10% 11% Kon_su.m- Q O
_ Hedomtotia Qs Moderne junge Mitte:
Kriegs- / Leistungs. und 8% Lebenspragmatismus und
Nachkriegs- i Nutzenkalkil
generation: anpassungsbereiter > Soziale
Arbeiterkultur, MainStream: Benachteiligung [ Spal3- und Erlebnis:
Sparsamkeit, Wunsch nach gesicherten i ’ Vi :
Sicherheit und harmonischen Zukunftsangste ol vog
IC e Konventionen un
und Ordnung el 4 Verhaltenserwartungen
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Zielgruppen lll: Soziale Milieus und Wildnis

Was denken Sie, wie viel Wildnis sollte es in Deutschland geben?
,Es sollte mehr Wildnis in Deutschland geben.”

Soziale Lage
N

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere — Adaptiv-
Mittelschicht Nostalgisch- Pragmatische

Biirgerliches Mit:e
Milieu 2D

Konsum-
59%

Hedonistische
Milieu
50

Untere Mittelschicht/ Prekires Milieu
Unterschicht 40 % ‘

Durchschnitt = 61 %

BMUV und BfN (2024): Naturbewusstsein 2023

Grundorientierung — Tradition ‘ Modernisierung | Neuorientierung
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Zielgruppen lll: Soziale Milieus und Wildnis

Gehobene soziale Milieus

Fehlende Passung zwischen eigenen Uberzeugungen und dem Lebensstil
transparent machen

Starker in die Pflicht zu nehmen: Leitmilieus mit gesellschaftlicher
Gestaltungskraft in der Verantwortung

Sozial benachteiligte Milieus

Verstarkte Bewusstmachung fur den praktischen und ideellen Wert von Natur
(gutes Leben)

Alltagsbediirfnisse berlcksichtigen: Niedrigschwellige Freizeit- und
Erlebnisangebote

BfN-Arbeitsschwerpunkt ,Soziale Fragen®
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PSYCHOLOGISCHE STELLSCHRAUBEN UND VERHALTENSFOKUS

Soziale
Identitat
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Psychologische Stellschrauben des Umweltverhaltens (vgl. Bamberg et al. 2023)

Strukturmodell
neuer Gesellschaftsindikator
,Bewusstsein fiir biologische Vielfalt”

Subjektive Normen

Kollektive
Handlungen

Problembewusstsein

Okologischer
Konsum

Naturverbundenheit

Naturschiitzende
Verhaltensabsichten

Soziale Identitat

Privates
Verhalten

Einstellungen

Zahlungsbereitschaft

Wahrgenommene
Verhaltenskontrolle
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Erf assung, wie sich Handlungsabsichten fiir die
Psychologische Stellschraub @GSl EluE biologische Vielfalt, die gemeinsam

Bezugspersonen im mit anderen, im Kollektiv, umgesetzt
Hinblick auf das Thema werden

verhalten

Strukturmodell
sesellschaftsindi
n fiir biologische Vielfa

Erkenntnis iiber die
tatsdchliche Absichten, die auf
Bedrohungslage der die Anderung
biologischen Vielfalt Kollektive bestehenden
el Verhaltens hin zu
nachhaltigem
Konsum abzielen

Subjektive Normen

Problembewusstseip

Persénliche (positive,

negative) Tendenzen Bkologischer
Naturverbundenheit gegentiber konkreten Eonsun

Einstellungs-Objekten

A — turschutzc?nde Absichten, die
Verhaltensabsichten alleine, im
Fragen zur Stdrke der Privates privaten
persénlichen Verhalten Umfeld,

Einstellungen

Naturbeziehung umgesetzt

werden kénnen
Erfasst Identifikation mit
relevanten Gruppen
(Naturschiitzer*innen)

Zahlungsbereitschaft

Wahrgenommene
Verhaltenskontrolle

Wahrnehmung, ob es personlich einfach oder Absichten, naturvertréigliche Produkte

schwierig ist, ein Verhalten auszufiihren durch mehr Geld zu vergiiten



Psychologische Stellschrauben
— ,,das Ich und das Wir*

Drei Faktoren, von denen die kollektive

Naturschutzmotivation einzelner Menschen abhangt:

a. Die Identifikation mit einem Kollektiv bzw. einer
sozialen Eigengruppe

b. Die Wahrnehmung einer naturschutzfreundlichen
sozialen Norm in der Gruppe

c. Die Einschatzung, dass diese Gruppe

gemeinschaftlich handlungsfahig ist

https://www.bfn.de/publikationen/bfn-schriften/bfn-
schriften-620-das-ich-und-das-wir-im-naturschutz-
ergebnisse-und

Verantwortung und Engagement fiir

die Natur — gemeinsam etwas erreichen

Ich glaube,

dass wir als
Menschheit
gemeinsam g
etwas fir —™
den Schutz

der Natur
auf der Erde
erreichen

kénnen
25

A

M trifft voll und ganz zu
Angaben in Prozent

Ich glaube,

dass ich

selbst etwas

far den

Schutz der

31

22

A trifft eher zu

Natur auf
der Erde
erreichen
kann


https://www.bfn.de/publikationen/bfn-schriften/bfn-schriften-620-das-ich-und-das-wir-im-naturschutz-ergebnisse-und
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