
Der Wildnisfonds
Hintergrund
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ü Förderprogramm des Bundesumweltministeriums

ü 20 Millionen Euro / Jahr. 

ü Wald-, Moor-, Auen-, ehemalige Militärflächen

ü Verkäufer: PrivatbesitzerInnen, Kommunen, Kirche

ü ZuwendungsempfängerInnen: Stiftungen, 
Naturschutzverbände, EigentümerInnen

Ziel: Wildnis auf 2% der deutschen Landesfläche        
Derzeit etwa 0,6%

Hintergrund
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ü Kauf von Flächen / Nutzungsrecht mit Mitteln des 
Wildnisfonds

ü Erstattung: Bis zu 100% (!) des Verkehrswertes 

ü Wildnisgebiet von 500 oder 1.000 Hektar

ü Kleinere Flächen sind förderfähig, wenn perspektivisch
ein Wildnisgebiet entsteht (Bagatellregelung)

Ziel:                                                                         
Dauerhafte Sicherung großer, unzerschnittener Gebiete

So funktioniert es 

500 / 1.000 haZiel

Start: 1/3

Erweiterung

Tausch



ü BMUV: Rahmensetzung / Haushaltsmittel

ü BfN: Fachliche Grundlagen/Bewertung/Kriterien

ü ZUGgGmbH: Projektträgerin/Beratung/Anträge

ü IniWID/ZGF: Kommunikation, Vernetzung, Impulse

ü NGOs, Stiftungen, Kommunen, Private: Flächen

Gemeinsames Handeln!

Rollenverteilung 



Erfolgsstories

© Markus Dietz

ü „Laubacher Wald“ NABU-Stiftung (224,5 Hektar)

ü „Wilder Frankenwald“ Stiftung Naturschutz Thüringen (318 Hektar)

ü Heidehof Stiftung Naturlandschaften Brandenburg (73 Hektar)

2020:  Ausschüttung ca. 8,8 Millionen Euro 



Erfolgsstories 2021/22

ü „Aschhorner Moor“ Deutsche Wildtier Stiftung (461 Hektar)

ü Müritz NP  Stiftung Umwelt und Naturschutz MVP (3,5 Hektar)

ü Flächenkäufe BIMA Splitterflächen (17,5 Hektar)

ü Jüterbog  SNLB / Bagatellregelung* (0,6 Hektar)

2020/2021: Ausschüttung ca. 15,4 Millionen Euro

* Antragssumme <10.000 EUR – ohne Wertgutachten

© H.G. Hengstermann GmbH



ü Verzahnung Wirtschaftswald/Naturwald

ü Unbürokratische in-Wert-Setzung 

ü Investitions-/ Planungssicherheit

Je nach strategischem Ziel:                                     
Rentabler Weg für Kommunen

Der Wildnisfonds
Wirtschaftlicher Nutzen 
Beispiel Kommunen
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ü Klimaschutz

ü Hochwasserschutz

ü Biologische Vielfalt 

ü Trinkwasserversorgung

ü Wissensgewinn 

ü Naherholung

Verantwortung „Next generation“

Wildnis
Gesellschaftlicher Nutzen
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ü Unkontinuierlicher Mittelabfluss ruft erste Zweifler 

auf den Plan

ü Der Marktpreis steht einem erfolgreichen Abschluss 

oft im Weg (Bsp. Zerweliner Heide)

ü Es braucht Zeit / spezifische Netzwerke, um das 

Instrument in der Zielgruppe bekannt zu machen

Wir reden positiv – über das WIE, nicht das OB

Wir networken mehr in der Fläche - AMBASSADORS

Herausforderungen
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Der Wildnisfonds
Kommunikation / Fundraising 
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BMUV/ZUG – Flyer / Website



Wildnisfonds im Video



Landingpage

www.wildnis-in-deutschland.de/wildnisfonds



Presse - Breite Öffentlichkeit



Presse - Kommunen mit Relevanz
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Presse - Kirche
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Presse – Experten  
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WID: Spezialausgabe Newsletter (+1.000 Abonnenten)



Zielgruppenspezifische Flyer 





Präsentationen vor Ort - Krofdorfer Wald
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Fundraising: Cap Gemini/CSR 

Schaffung Finanzierungshilfen Folgekosten



AMBASSADOR
Pilot-Projekt 
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Der Wildnisfonds
Next step

© Manfred DelphoMarkus Dietz

ü Bekanntheit bei den Zielgruppen weiter steigern:     
Kommunen / Kirche / Private Flächenbesitzende

ü Informationen aus dem lokalen Flächenmarkt 
transparenter machen

ü Lokale Akteure effektiv vernetzen - Schnittstellen

Wissensmanagement:                                                          
Wir etablieren ein effektives Netzwerk:                                                
Die Wildnisfonds-AMBASSADORS
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Der shift: 
von zentral zu dezentral
Das eine tun, das andere nicht lassen

Raus aus dem Elfenbeinturm

Bestehende 
Netzwerke und 
Vertrauen 



ü Wir starten ein Pilot-Projekt mit Ihnen als 
Schlüsselperson (Laufzeit bis Ende Juni 2022)

ü Sie erhalten eine kompakte Fortbildung 

ü 1x Online-Workshop: Host: BMU/ZGF

ü Infomaterialien & Leitfaden

ü Diskussion & Networking

Das Netzwerk kann nach Ende der Projektlaufzeit 

Synergien mit anderen Netzwerken schaffen

Der Wildnisfonds
AMBASSADOR – So geht´s
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341… … Jahre
bis zum 2%-
Ziel 
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Service
Reden
Gestalten 

ZUGgGmbH:
Oliver Stock



Machen Sie mit!

Kontakt 

Stephanie Kulak

Zoologische Gesellschaft Frankfurt

kulak@zgf.de

Oliver Stock

ZUGgGmbH

Oliver.stock@z-u-g.org
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